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专利价值分析体系介绍
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主要内容框架

• 1. 专利价值分析概念.
• 2.与资产评估的区别.

• 3.专利价值分析解决了什么问题，理念。

• 4.专利价值分析指标体系作用

• 5.专利价值分析指标体系的产生设计过程及社会反馈。

• 6.指标体系构成，运用说明。

• 7.推进工作思路。



一、为什么要提出专利价值分析概念，对于专利分
析以往做过什 么样的分析。

• 1.质押融资的困惑-质押前后。

• 2.专利申请量—增长与质量导向

• 3.专利价值分析偏颇（评估，评价-单一/偏向)

• 4.专利投融资提出的现实需求

对经济社会发展作用
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二、与资产评估有什么不同？

• 1.评估三法(从有形到无形,成本 市场 收益,不适应性—目标
与方法)

• (1)成本法。成本法是以购置相同资产的现时完全成本减去其各项损耗( 
如功能性损耗、经济性损耗等) 来确定被评估资产的评估价值的一种方
法。根据成本法评估企业知识产权价值，首先需要确定该项知识产权的
成本，再扣减各种损耗和贬值。

• (2) 市场法。市场法是指利用市场上相同或类似资产的近期交易价格，
经过直接比较或类比分析以估测资产价值的评估方法。

• (3) 收益法。又称收益现值法、收益资本化法、收益还原法，是指估算
评估对象在未来的预期收益，按照适合的折现率折算成现值，借以确定
评估对象价值的一种资产评估方法。



二、与资产评估的区别

• 2.专利价值分析指标体系。
专利价值分析与专利资产评估有着本质区别，专利资产

评估主要对已实施专利的无形资产进行评估，评估值与产
量、销售等商业指标密切相关。

专利价值分析从专利的法律价值度、技术成熟度以及
经济价值度三方面进行分析，重点对面临实施或继续（扩
大）实施的专利进行系统化分析，使投资人可以根据专利
价值分析报告做出合理判断和决策,专利权人也可据此对
将用于出资、转让、许可的专利价值做出合理判断，有利
于市场双方形成对价及合作基础。



三、专利价值分析体系理念及定位。

• 1.专利的作用及价值属性
(1)市场控制;解决问题(实用性), 需求及程度(比较),应用空间及容易程
度.
(2)时间 窗口

2.信息披露及对象(即将实施或交易的专利，或继续及扩大实施力度
)

3.理念及定位
• (1)认知的有限性(索罗斯)+行业及领域多
• (2)条件的具体及多样性---市场交易的中间环节(共性,条件多样性—提

供对价基础,让市场主体自己定价)
• (3)把专利属性及作用统筹设计。



四、专利价值分析指标作用

• 1.对IP---促进转移转化—分析及建议,

• 2.对工作—规范化,制度化,增加管理手段---与研发及无形
资产管理,分级分类管理—新理念.

• 3.对自己—主动性,合理及有效性,因工作需要加强条件建
设

• 4.对全系统全社会—所有IP管理者,共同标尺,形成社会
共识。



五、 指标体系的产生设计过程及社会反馈。

• 1.产生过程
历时,参与人员及数量,形成过程(研讨/征求)； 难以重复的研究过程

• 2.社会反馈
• 各地IP局(产业化、评奖、申请资助质量导向、重大专项审议）
• 评估机构—新思路，更加科学、系统、合理，评估值更准确，报告更

具说服力
• 中介服务（项目筛选押、转让、许可、拍卖，建议及析服务）
• 专利权人及投资方（资产置换、市场控制、并购、专利组合等）



六、指标体系构成，说明。

• 1.度的概念

• 2.三个方面

法律---市场控制（以往+过程验证）

技术---现实需求（当下有用性分析）

经济---作用或需求空间（下一步）

3.适应性,可根据需求组合-专利包，或增加个性化指标,
也可用层级法应用。



七、推进工作思路

• 1.具体运用
• IP动态分级分类管理、专利评价与服务、人员与研发工作管理、资源转换和开发
• 2.推进模式
• (1)工作
• 试点与推动—探索通用有效的应用模式和经验(产业化、评奖、申请资助质量导向—地

方局及央企、专项评价）
• 主动服务—通过支持服务机构,拓展业务,同时推动形成社会共识.
• 与其它工作结合(如中国专利奖评选)，强化导向及社会共识
• 与国际机构合作
• (2)人才培养及规范化
• 培训
• 教材编写及考试
• 资治规范及认定(机构,人员)
• 职业设置(人保部+职业大典)
• 国家行业标准
• 协会/联盟---行业或区域
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