它仅仅是一句广告词吗

——————试图透过广告看专利运营

不论你多么的拒绝广告，你都不能否认，广告仍然是你在购买商品或服务的重要参考要素之一。它可以文艺到你看完，如果不看logo，都不知道在宣传什么。它也可以粗暴循环让你生厌到你不断换台，却又记住的“神一般的存在”。
今年xppx手机的广告，就是这样一则魔性到一定境界的洗脑广告：充电5分钟，通话2小时。事实证明，这根本就不是一句广告词，而是一支金句。为xppx带来了千万级的销售量。要知道，眼下卖手机都要靠颜值的时代，用技术创新去打动消费者，尤其是女性消费者，是一件很冒险的选择。尤其是在各大手机大佬常年已经形成的稳定竞争格局下，突出重围不是卖卖情怀就能做到的。然而，xppx硬是任性的甩出一句广告词，把自己玩的风生水起。
我们几乎可以判断，选择xppx手机的消费者是受了这个广告的影响而走到柜台前的。那么问题来了，打动消费者的方式和入口有那么多，为什么xppx会选择这个技术作为入口呢？又为什么在技术这个路径上，xppx会选择续航能力作为突破口，并成功突围，跻身第一军团呢。

有一种几乎一边倒的解释，基本上是这样解释的。

经历了手机硬件疯狂的“军备竞赛”之后，手机硬件参数的发展似乎到了一个瓶颈期。于是，怎样将手机做出差异化又成了各厂商新的发力点。续航这个智能机时代一直存在的问题也顺利成章的成为了新的突破点，于是开始了电池容量的大比拼，甚至有的手机容量做到了10000mAh，为了差异化也算是做到了丧心病狂。。。。。。。但是大电池也碰到了大问题，那就是在充电速度。，。。。。。。。，快充技术已经成为了用户购买手机购买的关键考虑因素之一。
       。。。。。。相比于其他分散的快速充电，VOOC闪充在用户和技术上都有着无可比拟的优势。可以说VOOC闪充是目前最成熟最领先的手机快速充电技术。
请注意这里面有两个点：续航是智能终端设备的一个死穴（是这样的吗，真的是电池容量决定一切吗？只有xppx意识到了吗？其实特别不喜欢这种事后诸葛亮的总结）。我们暂且认为电池续航能力在如今移动智能终端打开率如此高频的现实情况下，当仁不让的是制造商需要考虑的问题之一。是呀没电的手机，还不如一个废铁值钱呢。所以主攻续航能力是一个不错的选择。

其次解决续航能力，可以用充电宝解决呀？超大容量电池？太阳能充电技术？无线充电技术都是解决方案呀，又为何选择快充技术呢？
快充，顾名思义，就是快速充电。还有一个很拽的词，叫vooc，为了弄清楚它的工作原理，我们一起来看一下这个短片。你或许会明白为何选择它。
http://www.iqiyi.com/w_19rtcrczth.html
（vooc充电原理短片）
明白了吗？没事，我也没看明白。只知道两点：这东西很牛。其次，这是一项充电技术，而不是什么大容量电池。

现在我们可以回到刚才的问题，为什么xppx会选择vooc突围呢？为了说明这个问题，我们试图用一个大家都有体会的例子说起。比如我如何才能考上一个名牌大学（注意是名牌大学，而不是普通大学）。-----学好功课，或者走保送，或者走特长生。
对于第一种来说，你应该不能过分偏科。分解下就是：差课不差，强者更强。所以再接着你有两种选择，补强差课，或者继续领先优势。但事实上你选的只是其一：要么补差，要么保优。在补差这个路径上，你还会分析：哪个章节你丢分，你就重点攻克。在攻克的环节上，你还可以接着分析，是要题海战术，还是请家教，还是自己问老师或同学，还是通过网络等等。只要你愿意，你尽可以接着细分下去，发现实现的路径很多，不过最优的其实只有一条。当然这个选择，对于你来讲几乎是喝一杯水的时间就可以做的决定，或者说是下意识的选择。那是因为你自己有过长达数次考试，数次尝试，数次选择的综合判断，所以远没有上边的分析来的复杂和啰嗦。如果有兴趣，你还可以分析你选专业，选学校的这件事，貌似你很多可能，但其实并不是这么回事。
好吧，这和vooc有几毛钱关系呢？其实很简单，作个企业负责人，想让自己的企业如同孩子考上名校一样，在商场上冲出一条血路，道理却惊人的一样。那就是你看似有多种选择，但其实只有一条适合你，不过这条路不如考学那样容易判断，在商战中你很难清晰的找出来。如果说高考金榜题名这种事，勤奋学习就多半能搞定是个大概率的事。那么，经营企业从小到大，与中500万彩票的概率一样，却是一件不相上下的事。因为你几乎不能试错，不能重选，你稍微犹豫，就被市场玩完。
当我们尝试把这个连你自己都觉察不到的分析方法用到解释为何xppx选择vooc来作为突围路径时，居然发现有相当的一致性。

回到刚才的问题，xppx应该分析了几个突围方向在技术上的实现成本和商业价值大小的综合考量。比如会有这样的分析：

------提高摄像头配置和软件组合，但考虑与自身市场形象是否吻合？是否会模糊品牌定位？
-----那么提高外观颜值如何？让机身更超薄？但公司设计能力有限，短时间难有惊人之举，而且制作工艺也达不到。
------那么续航能力呢？大容量电池，如果增加体积，需要重新设计主板，牵一发而全身。走别的路线：无线充电，太阳能充电。容量不变，但随时随地可以充，也能从另一个角度增加续航能力？但本厂技术水平达不到，购买技术的话也不成熟。综合分析后发现，只有快充这条路----技术成熟，商业价值高。于是或许可，或购买vooc作为新一代手机的标配。
------那么别的方向是不是可以全然不顾呢？摄像头的硬件发展趋势要时刻关注；不发展硬件，可以主攻一下软件？并作为技术储备，看市场情况再陆续推出，不提前推向市场，以免抄袭等等。那么是作为专利布局，还是商业秘密存在呢？
（当然分析的过程远比这个复杂）。。。。。。
对于偏技术型的企业，在产品过剩，同质化日趋严重的现状下，走技术升级显然是一个正确路径。于是技术创新，产业转型被不断提到议事日程。然而这条路能否走的稳，走的长久，却是需要将技术、专利、商业高度融合在一起，方能拨云见日。这种高度融合我们如果称之为专利布局或者说专利运营的话，他显然是一种战略运用，远非战术组合。是一种投资大，见效慢的事。于是在一些企业看来，不能马上带来真金白银，不是很重要的事。不过从目前看来，他正在变得越来越重要。
